
Hjemmeside kurs på 1-2-3 – Siste kveld (19:00–21:00) 
Kurs i regi av VISP, kursleder Kristina Austi 

19:00–19:05 

Intro og forventninger 
Liten oppsummering siden sist. 

19:05–19:15 

Flerspråklige sider 
Kort demonstrasjon. Organisering i mapper; hvordan menyen kan tilpasses for språkvalg. 
Forklar også hvordan man løser språk-knapper i toppmeny eller footer. 

19:15–19:30 

SEO – samlet sjekkliste 
Titler og beskrivelser, gjennomgang av URL-struktur og alt-tekst for bilder. Hvordan SEO-
panelet fungerer og hva som er viktig for søkemotorer. Mobilvisning og hvordan man 
vurderer lastetid. 

19:30–19:40 

Favicon 
Laste opp favicon, anbefalte filformater og størrelse.  

19:40–19:50 

Sosiale ikoner og delingsinnstillinger 
Gjennomgang av Social Links og hvordan man legger til riktige ikoner.  
 

19:50–20:00 

Domener 
Hvordan man kobler et eksisterende domene til Squarespace. DNS-peking og vanlige feil 
mange gjør. Forskjellen mellom Squarespace-domener og eksterne tilbydere. 



20:00–20:10  - PAUSE 

 
20:10–20:20 

Analytics  
Lese besøksstatistikk og trafikkilder. Hvilke sider som er mest besøkt. Kort om hvordan 
analytikk kan brukes til å forbedre nettsiden over tid. 

20:20–20:30 

Backup, duplisering og sikkerhet 
Hvordan man dupliserer sider for å teste endringer uten risiko. Bruk av reusable sections 
for å gjenbruke design. Hvordan man gir andre tilgang via roller som admin eller editor. 

20:30–20:40 

GDPR og cookies 
Aktivere cookie-banneret for EU-besøkende. Minimumnskrav rundt samtykke og hva 
Squarespace automatisk håndterer. 

20:40–21:00 

Avslutning og åpne spørsmål 
Oppsummering 

 

Nyttige lenker for kurset 
Oppsummering 
 
https://favicon.io/favicon-converter/ 

https://pagespeed.web.dev/ 

 

 

https://favicon.io/favicon-converter/
https://pagespeed.web.dev/


SEO i Squarespace  

Beskrivelse 
SEO (Search Engine Optimization) handler om å gjøre nettsiden synlig i søkemotorer som 
Google. I Squarespace innebærer dette å optimalisere innhold, tekniske innstillinger og 
bilder slik at søkemotorer forstår sidens tema og rangerer den riktig. God SEO gjør at 
kunstnere lettere blir funnet når mulige kunder eller kuratorer søker etter relevante 
begreper. Squarespace har gode innebygde verktøy, men krever riktige innstillinger og 
klare tekstvalg for best mulig synlighet. 
 

Sidetitler og beskrivelser 
- Hver side trenger en tydelig og informativ tittel. 

- Skriv unike beskrivelser under 'SEO Description' for viktige sider. 

- Kombiner navn med relevante faglige begreper. 

  Eksempel: “Selma Nygård – Tekstilkunst, tegning og installasjon”. 
 

URL-struktur 
- Hold URL-er korte og tydelige. 

- Unngå automatisk genererte, lange URL-er. 

- Unngå å endre URL-er etter publisering da det kan påvirke rangeringen. 
 

Tekstlig innhold og overskrifter 
- Google leser tekst, ikke layout – bruk relevante begreper i tekstform. 

- Bruk H1, H2 og H3 for tydelig struktur. 

- Sørg for at hver side har én tydelig H1. 
 

Bildestørrelser og alt-tekst 
- Bruk komprimerte bilder for rask lastetid. 

- Skriv beskrivende alt-tekst: materiale, teknikk, motiv. 

- Alt-tekst hjelper både søkemotorer og universell utforming. 



SEO Panel i Squarespace 
- Gå til ‘Marketing → SEO’. 

- Fyll inn Site Title og Meta Description. 

- Legg til Social Sharing Image. 

- Sjekk at nettsiden står som ‘Public’ før publisering. 
 

Mobilvennlighet 
- Google rangerer mobilversjonen først. 

- Sjekk lesbarhet, bildestørrelser og knappestørrelser. 

- Unngå tunge seksjoner som laster sakte på mobil. 
 

Sidehastighet 
- Lastetid påvirker SEO direkte. 

- Bruk komprimerte bilder og lett forside. 

- Unngå unødvendige blokker som senker hastigheten. 
 

Indeksering 
- Squarespace sender nettstedet automatisk til Google når siden er publisert. 

- Sjekk at 'Search Engine Visibility' ikke er slått av. 

- Det kan ta 1–3 uker før siden dukker opp i søkeresultater. 

 



Squarespace Analytics – Viktigste Punkter, Bounce Rate og Exit Rate 

1. Viktigste punkter i Squarespace Analytics 
Traffic Overview: 

• Viser total trafikk, unike besøkende og sidevisninger. 

• Gir et overblikk over utviklingen over tid. 

 

Traffic Sources: 

• Viser hvor besøkende kommer fra (Search, Direct, Social, Email). 

• Avgjør hvilke kanaler som fungerer best. 

 

Top Pages: 

• Viser hvilke sider som får mest trafikk. 

• Nyttig for å forstå hva publikum faktisk er interessert i. 

 

Devices: 

• Viser fordeling mellom mobil, desktop og nettbrett. 

• Viktig for å prioritere mobilvennlig design. 

 

Geography: 

• Viser hvilke land/hvilke byer besøkende kommer fra. 

• Relevant for planlegging av språkversjoner og målgrupper. 

 

2. Hva er Bounce Rate? 
• Bounce rate viser prosentandelen besøkende som forlater nettstedet etter kun én 
sidevisning. 

• Det betyr at brukeren ikke klikker videre på nettstedet. 



 

Hva kan høy bounce rate bety? 

Positivt: 

• Brukeren fant det de trengte med én gang (kontaktinfo, åpningstid, adresse). 

• Siden er en landingsside som er ment å gi rask informasjon. 

 

Negativt: 

• Siden var ikke relevant for det brukeren forventet. 

• Dårlig mobilopplevelse. 

• Treg lastetid. 

• For lite eller uklart innhold. 

• Navigasjonen er ikke tydelig. 

 

3. Hva er Exit Rate? 
• Exit rate viser hvor stor andel av brukerne som forlater nettstedet fra en spesifikk side. 

• I motsetning til bounce rate kan brukeren ha besøkt flere sider før de forlater. 

 

Hva kan høy exit rate bety? 

Positivt: 

• Brukeren var ferdig med innholdet (for eksempel siste side i et galleri eller kontaktinfo). 

• Siden fungerer som en naturlig slutt på besøket. 

 

Negativt: 

• Siden gir ikke nok informasjon til å motivere brukeren til å gå videre. 

• Forvirrende eller utdatert innhold. 

• Tekniske problemer eller dårlig struktur. 



4. Hva bør man se på hvis tallene er høye? 
Hvis bounce rate er høy: 

• Sjekk mobilvennlighet – de fleste besøk er på mobil. 

• Forbedre lastetid – store bilder er ofte årsaken. 

• Legg inn tydeligere call-to-action (CTA). 

• Sørg for at tittelen i Google/SoMe samsvarer med innholdet brukeren møter. 

• Test om siden gir svar raskt. 

 

Hvis exit rate er høy: 

• Undersøk om siden mangler lenker videre. 

• Forbedre innholdet – mer visuelt, tydelig tekst, enklere struktur. 

• Sjekk om besøkende sitter fast (for eksempel dårlig navigasjon). 

• Sjekk tekniske problemer – spesielt på mobil. 

 

Når bør man ikke bekymre seg? 

• Høy bounce eller exit på kontakt-, info- eller enkeltsiders portfolioer kan være helt 
normalt. 

• Se tallene i sammenheng med tid på siden, trafikkkilde og sidens funksjon. 



Favicon  

Hva er et favicon? 
Et favicon er det lille ikonet som vises i nettleserfaner, bokmerker og på mobilens snarveier. 
Det styrker nettstedets visuelle identitet og gir et profesjonelt førsteinntrykk. 

SVG (anbefalt format) 
Format: .svg 

Fordeler: 

- Skalerbart uten å miste kvalitet 

- Skarpt på alle skjermtyper, inkludert retina 

- Liten filstørrelse 

- Ideelt for enkle, rene ikoner 

Bruk: Støttes av moderne nettlesere og fungerer godt i Squarespace. 
 

PNG (mest brukt i Squarespace) 
Format: .png 

Anbefalte størrelser: 

- 32×32 px 

- 64×64 px 

- 180×180 px (iOS) 

- 512×512 px (Android) 

 

Fordeler: 

- God bildekvalitet 

- Støtte for gjennomsiktighet 

- Universelt kompatibelt 

 

Bruk: Squarespace anbefaler minst 100×100 px, og genererer automatisk mindre versjoner. 



ICO (klassisk format) 
Format: .ico 

Typiske størrelser i én fil: 

- 16×16 px 

- 32×32 px 

- 48×48 px 

 

Fordeler: 

- Full kompatibilitet med eldre nettlesere 

- Inneholder flere størrelser i én fil 

 

Bruk: Ikke nødvendig i Squarespace, men nyttig for maksimal bakoverkompatibilitet. 

Hva bør du velge? 
Anbefaling for moderne nettsteder: 

- Beste valg: SVG eller PNG (100×100 px eller større) 

- For maksimal støtte: legg også til en ICO-versjon 

Kombinasjon av PNG + SVG gir svært god dekning. 
 
 

Oppsummering 
SVG – skarpest og mest fleksibelt. 

PNG – trygg standard for alle plattformer. 

ICO – kun nødvendig for eldre nettlesere. 



Hvordan koble et eksisterende domene til Squarespace 

1. Sjekk hvor domenet ditt er registrert 
Finn ut hvor domenet er kjøpt (for eksempel Domeneshop, One.com, GoDaddy, Google 
Domains, Namecheap osv.). Du trenger tilgang til kontrollpanelet/DNS-innstillingene hos 
registrarens konto. 

2. Gå inn i Squarespace-domenepanelet 
1. Logg inn på Squarespace 

2. Gå til: Website → Settings → Domains 

3. Klikk på 'Use a domain I own' / 'Bruk et domene jeg allerede eier' 

4. Skriv inn domenet ditt og trykk 'Continue' 

3. Velg 'Connect Domain' (ikke transfer) 
Squarespace gir to valg: Transfer (flytting av domene) eller Connect. 

Velg **Connect Domain**, slik at du kun peker domenet til Squarespace uten å flytte det. 

4. Velg registrar (om mulig) 
Squarespace vil vise en liste over registrarer. Hvis din registrar står på listen, velg den. Hvis 
ikke, velg 'Other'. 

Du får nå en oversikt over hvilke DNS-innstillinger som må endres. 

5. Oppdater DNS-innstillingene hos registrar 
Logg inn hos registraren der du kjøpte domenet og gå til DNS-/Navnetjeneste-
innstillingene. 

 

Du må legge inn: 

• 2 A‑records som peker til Squarespace IP-adresser: 

  - 198.185.159.144 

  - 198.185.159.145 

  - 198.49.23.144 

  - 198.49.23.145 

 



• 1 CNAME for www → ext-cust.squarespace.com 

 

Viktig: 

• Slett gamle A‑records som peker til andre webhotell. 

• Ikke rør MX‑records hvis du bruker e‑post (Google Workspace, Microsoft 365 osv.). 

6. Vent på at DNS oppdateres 
DNS-endringer kan ta fra noen minutter til opptil 24–48 timer. Squarespace vil vise 
domenestatusen som 'Connecting' frem til alt er riktig konfigurert. 

7. Sett hoveddomene i Squarespace 
Når alt er koblet riktig: 

1. Gå tilbake til Website → Settings → Domains 

2. Klikk på domenet ditt 

3. Velg 'Set as primary domain' hvis du ønsker at dette skal være hovednettadressen. 

8. Sjekk SSL/HTTPS 
Squarespace aktiverer SSL automatisk når domenet er koblet. 

Dette kan ta litt tid. Når aktivert vil nettstedet få https:// 

Hvis det ikke fungerer, slå SSL av og på én gang i domenepanelet. 

9. Test domenet 
Test domenet i nettleser: 

• domenenavn.no 

• www.domenenavn.no 

 

Begge skal nå gå til Squarespace-nettsiden din. 



Cookies og EU-regelverk – Oversikt for Nettsider 

Hva er cookies? 
Cookies er små tekstfiler som lagres i brukerens nettleser. De brukes til å huske 
innstillinger, vise statistikk, følge adferd, lagre innlogging og håndtere handlekurver. Selv 
om cookies er ufarlige, reguleres de fordi de kan brukes til sporing. 

EU-regler for cookies 
EU har to regelsett som gjelder: 
 

1. EUs ePrivacy-direktiv (cookie-loven): 

• Krever samtykke før lagring av alle ikke-nødvendige cookies. 

• Brukeren må få klar informasjon og kunne avvise cookies. 

• Nettstedet må dokumentere samtykke. 

 

2. GDPR (personvernregelverket): 

• Gjelder når cookies kan kobles til en person. 

• Krever tydelig grunnlag for databruk og rett til å trekke samtykke tilbake. 

• Krever databehandleravtaler (som med Google Analytics). 

Tre typer cookies 
1. Strengt nødvendige cookies: 

• Krever ikke samtykke. 

• Brukes til innlogging, handlekurv, sikkerhet og språkvalg. 

 

2. Statistikk/analytiske cookies: 

• Krever samtykke hvis data ikke er anonymisert. 

• Google Analytics 4 krever samtykke hvis IP-adresser kan kobles til brukere. 

 

3. Markedsføringscookies: 



• Alltid samtykkepliktige. 

• Eksempler: Facebook Pixel, Google Ads, Instagram-sporing. 

Hva krever loven i praksis? 
For å være lovlig i EU må et nettsted: 

• Ha cookie-banner som vises før lagring av ikke-nødvendige cookies. 

• Gi mulighet til å avslå like lett som å godta. 

• Holde sporingscookies inaktive før samtykke. 

• Loggføre samtykke. 

• Ha en oppdatert cookie-policy. 

• Skille mellom nødvendige og ikke-nødvendige cookies. 

Squarespace og cookies 
Squarespace tilbyr et enkelt cookie-banner, men: 

• Det blokkerer ikke alltid tredjeparts-innhold før samtykke. 

• Ikke tilstrekkelig alene hvis nettstedet bruker: 

  - Google Analytics 

  - Meta Pixel 

  - YouTube/Vimeo-embed 

  - Microsoft/Google Ads 

  - Kart- og SoMe-innbygginger 

 

Da kreves en ekstern løsning som Cookiebot, CookieYes eller OneTrust. 

Risiko ved manglende cookie-samtykke 
• Advarsler fra Datatilsynet. 

• Potensielle bøter ved alvorlige brudd. 

• Lavere tillit fra brukere. 

• Ulovlig datainnsamling i Google Analytics og Meta Pixel. 



Enkel tommelfingerregel 
Du trenger cookie-samtykke hvis nettstedet bruker: 

• Google Analytics 

• Facebook/Instagram Pixel 

• TikTok Pixel 

• YouTube/Vimeo-embed 

• Google Maps embed 

• Nyhetsbrevtracking 

• Retargeting 

 

Du trenger IKKE samtykke hvis nettstedet kun bruker: 

• Squarespace sine nødvendige funksjoner 

• Ingen tredjeparts sporing 

• Kun nødvendige cookies som ikke identifiserer brukere. 
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